
Case Study: “Hublot” PR-Event

Aktionszeitraum: Tagesevent

Location: Hublot-Store München

Typ: PR-Event



Briefing

Der Kunde trat mit folgenden Kriterien im 
Rahmen einer 
Ausschreibung an uns heran: 
▪ PR-Event
▪ Location: Hublot-Store München
▪ Zeitraum: Tagesevent
▪ Marketing für exklusives Produkt
▪ Fußballtor zu Dekorationszwecken
▪ Fußball-Bezug
▪ Kompletter Aufbau im „Hublot & FC 

Bayern München“ Design



Das Aktionsmodul 

Basierend auf diesen Kriterien wurde das “elektronische und interaktive Fußballtor” als 
Aktionsmodul ausgewählt. 

▪ Kick-Point Fußballtor zu Dekorationszwecken

▪ Traversenkonstruktion mit Branding im „Hublot & FC Bayern München“ Design



Umsetzung 
Key-Facts
▪ Produktpräsentation: Hublot-Uhr FC Bayern Sonderedition

▪ Fußball-Kulisse für Hublot-Store für Fotoshooting mit Bayern-Stars

▪ Begrenzte Fläche steht zur Verfügung: Tor als Foto-Hintergrund für Pressetermin mit FC Bayern 
Stars

▪ Branding im Hublot/FC Bayern München Design

▪ Kunstrasen mit Hublot-Logo

▪ Traversensystem für Ausleuchtung der Szenerie



Impressionen


